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Resumo

No inicio de 2000, os jornais impressos populal@gaacaram as tiragens de todos o0s
periddicos do pais. No Rio de Janeikxtra e Meia Hora lideraram as vendas nas
bancas. No entanto, os jornais que antes chegadiwda a lideranca, sofreram uma
mudanca no inicio de 2009. O tipo de jornalismdofgior cada jornal acabou por
determinar aquele que venderia mais ou menos. Gem uma queda acabou sendo
constatada dentro do jornalismo chamado “sensdistaia enquanto o “popular”
manteve a lideranga. O presente artigo, fruto d&tabalho de Conclusao do Curso de
Jornalismo, trata do estudo de caso destes joenegificara a mudanca, ou ndao, em
suas editorias e 0 modo de escolha do que é o@é péablicado, além da prioridade na
opcéao por algumas editorias.
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1. Introducéo

Durante os quase dez anos que antecederam esjaispesnotamos um
crescimento dos jornais impressos populares, que,octempo, assumiram a frente das
vendas entre 0s jornais no Rio de Janeiro. Inig@aba falariamos sobre o crescimento
dessa imprensa popular. No entanto, desde o id&i®009, notou-se uma expressiva
queda no numero de vendas de um dos jornais atal{$keia Hora), enquanto outro
se mantinha liderExtra). Esse fato acabou por evidenciar uma diferencdralala
imprensa popular. Descobrimos, com isso, duas ntededistintas dentro do mesmo
segmento.

Na chegada do jornalismo ao Brasil, comecou casgmsalismo e a tentativa de
produzir um jornalismo de expressdo popular. Hojerescimento das publicagcbes
populares é devido, em parte, a elevacdo dos Bdiealfabetizacdo e a ascenséo do
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poder aquisitivo de algumas camadas sociais, gragacao financeira do pais no
inicio de 2000. Ou seja, o crescimento social da parte da populacao, alterou seu
pensamento e 0s critérios-noticia adotados pelaeimsp para esse publico. Essas
diferencas mostram o quanto s&o distintos os jerm@ referéncia, populares e
sensacionalistas.

Para analisar tal cenario e investigar esta otaddo, o presente trabalho
propde um estudo de caso entre os joriMésa Hora e Extra, com suas editorias
especificas. Uma comunica¢do comparada entre @sdna007 e 2009, em ambos 0s
jornais, apoiada por apresentacdes graficas, ajuidéialmente, a entender os motivos
da oscilacdo de vendas dos veiculos em questém.eRaguecer essa fundamentacéao,
também é desenvolvida uma breve analise do disclosgornais e a apresentacdo de
todos 0s numeros que embasaram a pesquisa. Todoaisstentar entender os motivos
gue separaram o jornalismo popular do jornalisnm sknsacionalista — e demonstrar a

opcéao do publico leitor pelo segmento popular.

2. Jornalismo Sensacionalista, Popular e de Referéa

Para o entendimento dos tipos de jornalismo, éigmeantes, compreender as
ramificacbes do jornalismo nas publicacdes impsesdda questdo ao termo
“sensacionalismo”, o jornalista Alberto Dines aftump em palestra ministrada na
Semana de Estudos da Escola de Comunicacfes darsidade de Sao Paulo (ECO-
USP), que toda a imprensa utiliza-se do recurseas@malista e que ha subdivisbes
dentro do termo:

O prépriolead € um recurso desse tipo, por sublinhar os elersento
mais palpitantes da histéria para seduzir o leit¢r.) O
sensacionalismo (divide-se) em trés grupos: o s&rsismo
gréfico, o sensacionalismo linguistico e 0 sensetiemo tematico. O
grafico ocorre quando ha uma desproporcdo entrepartancia do
fato e a énfase visual; o linguistico é baseadosoode determinadas
palavras; e o tematico caracteriza-se pela proderaemocdes e
sensacfes sem considerar a responsabilidade sdaiamatéria
jornalistica (apud AMARAL, 2006, p.20).

E 0 mesmo pensamento de AMARAL (2006, p.20), girenafque “todo jornal
€ sensacionalista, pois busca prender o leitorgerbdo e, consequentemente, alcancar
boa tiragem”.

Indo do sensacionalismo ao popular, percebe-saiamtq sdo pequenas as

diferencas entreeducéo do leitoe responsabilidade publicéEsse jornalismo popular
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tem procurado se diferenciar do sensacionalismatando aproximar-se do leitor
atraveés da prestacao de servicos e do entretermm@&mbbertura de fatos jornalisticos
ganha mais importancia, ndo tanto quanto nos maldegprnalismo de referéncia,
como conceitua AMARAL:
Jornalismo popular € jornalismo com os mesmos fmeddos dos
jornais de referéncia, apenas com uma mudanc¢angealjem, mais
simples e didatica. (...) Privilegia a coberturaedporte, policia, lazer
(fofocas) e servico, temas que o diferenciam dosje de referéncia
(2006, p.37).

Do popular ao de referéncia, entdo, fica uma qaestdando os jornais mais
vendidos ha anos sao populares (pensando em Riang&o, uma vez quekxtra é o
mais vendidd), quem seria esta referéncia nos dias de hoje@sAte 1990, a realidade
jornalistica impressa imputou a O Globo e JornaBdasil essa nocdo de “referéncia”.
E hoje, quando um popular € o mais vendido no ®ia)vez, no Brasil? Essa resposta
seria uma quebra de paradigma.

A imprensa de anos atras conseguataiusde “referéncia” devido ao trabalho
realizado por muitos anos, sem a mesma tecnoligpamivel nos dias de hoje. Entao,
outra questdo: quanto tempo seria suficiente, de&idvolugéo tecnoldgica atual, para
uma imprensa popular de qualidade tornar-se “deé@e€ia”, uma vez que essa midia
mantém a maior fatia do mercado por anos? No aagardal Extra, sua lideranca dura
desde outubro de 2000.

Outro pensamento: um jornal voltado as massasséa, consumido pela
maioria) deveria ser considerado “de referéncia’estendermos que “referéncia”’ é
meramente o ponto de vista da maioria? No entemdonge hoje, de acordo com a
jornalista e professora Maria da Consolacdo Rese@dedes, do Curso de
Comunicagdo Social da Faculdade de Pitdgoras (Bé@)) “as caracteristicas
fundamentais do jornal de referéncia sédo: uso migudigem abstrata e conceitual,
discurso baseado na verdade, na credibilidadeetiadpde” (2009). Entdo, pensar na
imprensa de qualidade e imaginar uma mudanga noetton“de referéncia” para
algumas publicacBes impressas, certamente depetelarda série de condicbes, que
nao soO a “linguagem puramente abstrata e conceitmiforme afirmado por Guedes,
mas em outras situacdes que qualifiguem o todoratmalho. E isto que desejamos

debater.

Dados do Instituto Verificador de Circulagéo, jarte 2009.
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3. O crescimento dos “populares”

O crescimento dos jornais destinados aos publicd® e E comeca entre 1996 e
2000, apos o lancamento do Plano Real. As vendssapade 6,4 milhdes para 7,8
milhdes de exemplares por dia, um crescimento negade de 11% (1996) para 17%
(2000). Na mesma época, os jornais de referéneiam cie 25% para 20%0u seja, a
estabilidade econémica coloca no mercado um pulgjie® antes ndo podia comprar
jornal, e que, naquele momento, torna-se possilggliar periddicos que custam de R$
0,25aR$ 1.

Anos mais tarde, observa-se um aumento da clagssedBm isso, um aumento
na qualidade de vida, segundo o diretor-executedvidirketing, Parcerias e Novos
Negécios da Cetelem Brasil, Franck Vignard-R8s8egundo ele, o resultado mostra a
tendéncia de um consumidor mais exigente na hocam@rar produtos e servicos.

Outro indice que pode ter ajudado no crescime® jdrnais voltados ao
publico popular foi a queda da taxa de analfabetistasde o fim da década de 1990. A
Pesquisa Nacional por Amostras de Domicilios 20@ISAD), do IBGE, mostra um
analfabetismo de 11,6%, uma queda de 32% desde 9&2do a taxa era de 17,2%.

Antes voltados a interesses politicos (comdlima Hora) ou unicamente a
utilizagé@o de recursos sensacionalistas (coNoticias Popularés os jornais voltados
ao grande publico de hoje em dia optam pela aprgédm do leitor a prestacdo de
servicos e ao entretenimento. Com o crescimentardeublico que ora goza de poder
aquisitivo em elevacdo, mas ainda com pouco héadétoleitura, os “populares e
sensacionalistas” adotam politicas de marketing déoréis especificas, como
promocdes (sorteios e brindes), venda avulsa (bajmanaleiros e pontos de venda),
textos curtos (facil interpretacao e leiturabilidp@ poucas paginas (deixando o custo

de impresséao barato), com mais énfase no cotidapelas, violéncia e esportes.

4. Os critérios-noticia nos jornaiExtra eMeia Hora

Os critérios-noticia, de acordo com AMARAL (200@&)entro da imprensa
popular (que, aqui, vamos considerar que tambérangbr o sensacional) sao: (i)

possuirem capacidade de entretenimento; (i) forpmdximos geografica ou

s Dados da consultoria McKinsey & Co., apresentad@h@ongresso da Associacdo Nacional de Jornais

(ANJ) em 2001.
6 Disponivel em http://gl.globo.com/Noticias/EcononNagocios/0,,MUL364370-9356,00, acessado em
20/08/2009.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Caxias do Sul, RS—2 a6 de setembro de 2010

culturalmente do leitor; (iii) puderem ser simméddos; (iv) puderem ser narrados
dramaticamente; (v) tiverem identificacdo dos peagens com o0s leitores
(personalizacédo); (vi) forem uteis.

No entanto, um tema é recorrente nos jornais deré&efia, popular e
sensacionalista: o futebol. Mas, veremos abaixe,auicdes do dia 15/10/2009, cada
um trata a noticia de uma forma. A noticia em @eeéta classificacdo da Argentina na
dltima rodada das Eliminatorias para a Copa do Muda Africa do Sul, em 2010.
Cada jornal optou por destacar uma parte espedificaatéria. No entanto, observamos
algo comum a todos: a foto do técnico da Argentiiago Maradona, comemorando a
classificacdo de sua equipe.

Jornal de referénciaO Globo optou pela comparacdo das festas pela
classificagdo. A matéria ocupa 0 espaco superigrag@a. A matéria na capa contém
um brevelead uma charge, além do complemento da informacgad¢ema de quadro

grafico) com a relacéo dos paises entdo classificpdra a Copa do Mundo de 2010.

O GLOBO

Nu dia da fesla dﬂ Brasll a \rg( ntina comemora mais

= Mantega recua e anuncia

& restituico de IR este ano

O Globo:“No dia da festa do Brasil, a Argentina comemorina

Jornal popular, &xtra deu um pequeno destaque ao fato em sua capapusand
lado esquerdo da capa com manchete e pedeadanserido dentro da foto. Houve
uma clara opcado em destacar a ofensa verbal feitdaradona a imprensa, conforme
destaca em sua manchete. A chamada ficou regbetaaa aos resultados das partidas

do Brasil e da Argentina.
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Rio tera 6,38% de
aumento, mas so em dezembro

Extra: “Maradona pde Argentina na Copa e xinga imprensa”

Jornal sensacionalista, Meia Hora prefere mostrar em sua manchete que o
brasileiro ndo queria a Argentina na Copa, utililcade recurso gréfico para aumentar
essa afirmacao: a foto de um personagem da tebe\asdeca Pimenteira, do programa
humoristicoZorra Total da Rede Globo O referido personagem ficou famoso por
colocar “olho gordo” nas coisas alheias. O resoltdd jogo do Brasil fica restrito a
uma pequena tarja, em verde e amarelo, logo abBetalhe: a capa nao informa em
guais paginas estdo essas matérias.

Meia Hora:“Na Copa a gente seca melhor, Maradona”

Agora, identificaremos nas capas dos joriaitra e Meia Hora os critérios-
noticias, de acordo com AMARAL (2006).
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Pericia confirma ?
que gravida
sofreu ag sao |

e

Ser\ndordo Rlo tera 6,38% de
6 em dezembro

(i) Entretenimento“Tony Tornado, o grandalh&o que é um doce”

(i) Proximidade geogréfica ou cultural com o leito*Mais um atraso em dia de
entrega de trem novo”; “Pericia confirma que grasdfre agressao” (caso envolvendo
goleiro do Flamengo, equipe carioca)

(iii) Narragdo dramética:*Sonhar é...”

(iv) Utilidade: “Receita Federal vai liberar restituicio do IR atéfim do ano”;
“Servidor do Rio tera 6,38% de aumento, mas sO ererdbro”; “Baixada tera novo
feirdao com 5 mil iméveis”; “Enem: UFF ndo vai usastas do provao” e “Casa da

Moeda abre concurso: sdo 1.459 vagas”

NA COPAA &
ENTE SECA &
MELHOR,

MARADONA

() Entretenimento?Sem mover as pernas, ex-BBB Fernando anda a ¢avalo
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(i) Proximidade geografica ou cultural com o leitd'Bruno (goleiro do Flamengo,
equipe do Rio de Janeiro) vai ter que se expliagddR”

(iii) Narracao dramatica:*Maré cheia de corpos”; “Superladréo de carrogaiala’

(iv) Identificagdo dos personagens com os leitgpessonalizacdo)‘Na Copa a gente

seca melhor, Maradona”

Estudando apenas a edi¢cdo de um dia dos jornaileslpara o grande publico,
percebe-se quextra e Meia Horaoptam pela prioridade em alguns critérios-notides
AMARAL (2006). Aqui, aparece de forma clara a pdade do popularBxtra) pelo
servico e utilidade publica, enquanto o sensad&taafMeia Horg prefere a narracao

dramatica, o entretenimento e a fofoca.

5. Uma comparacao dentro imprensa popular

Para comecar a analise dos jornais propostos,epamente faremos uma
comparacao entre Bxtra e o Meia Hora nos periodos de 2007, 2008 e 2009, de
segunda a sexta-feira, de um més especificamemt@am®s por jornais publicados
durante a semana para analisarmos o contetdo pas em dias em que as editorias
ficam mais sujeitas ao factual, incluindo tambéedi¢oria esportiva.

Neste primeiro momento, relacionaremos as marghaben seus subtitulos
(quando houver), na ordem de leitura normal, oa, £ cima para baixo, da esquerda
para direita. Ndo destacaremos aquela manchetéegadetras garrafais ou fotos de
grandes proporcdes. Nossa intencdo é mostrar goikdsas foram escolhidas para estar
nas capas e que, com isso, Sdo responsaveis pghaacdos jornais pelos leitores.

Separemos as manchetes por editorias. Os jorsauslaglos tratam assuntos
ligados a violéncia (como assaltos e acidentea}aes fdo cotidiano (como atriz que da
esmola) como editoriagGeral. Aqui tentaremos desmembrar esSeral. Entéo,
relacionamos as editorias em: Ridplicia (violéncia, assaltos); (ifentretenimentdfatos
envolvendo artistas/celebridades que nédo sejantioakdos a editoriaPolicia.
Exemplo: “Luciana leva os R$ 500 do No Limite")j)(iCidade (Exemplo: “Ex-refém
adia volta ao trabalho”; “Horario de verdo comexag dia 18”; “MEC vai criar feriado
para a prova do ENEM”); (iviEconomia (v) Esporte (vi) Ciéncia e tecnologia(vii)
Cultura (cinema, musica, teatro e TV); (viiljurismqg (ix) Moda (x) Politica; (xi)

Internacional
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5.1 OExtra

Comecaremos pelo jorn&@xtra, com as edicbes do periodo de 01/10/2007 a
05/10/2007 e 28/09/2009 a 03/10/2009. Exemplificen® apenas uma edicdo de cada

ano. Entre parénteses, ap0s as manchetes, aich@td da respectiva editoria:

05/10/2007 (sexta-feira) 02/10/2009 (sexta-feira)

Mortos por gas: laudo critica obra na cobertura ¢

Gugu(i) Imperador desce até o chao na Vila Cruzgiyo

Fla derruba o lider e agora espera o Flu. Gol slenlh  Enem: veja prova anulada e gabarito. Fraude ad|a
diante de 68 mil pessoas, agita Fla x Flu de domipg exame que seria realizado no fim de semana e

(V) estudantes protestam contra acao do NiEC
Agora € lei, servidor vai ter crédito imobiliariora Queda de juros do INSS beneficia servidor da Unifio.
desconto em folhdiv) (iv)

Trafico mata ator que foi a morro de faccéo rial | Mesmo de brincadeira, Buracdo da a mao adiRjio

A Fashion Week dos camelds (modelos desfilam
roupas vendidas por ambulantes em evento nd Pesquisa: homem comprometido atrai as mulHgies

Baixada)(iii)
Giselle Itié deve sair do hospiti) Aumenta o limite de empréstimo da casa préfivia
Tomodgrafo de Acari vai para hospital Je6iis Justica despeja time vascaino do Vasco-B@jra
Dona Marta: Policia pode ter vendido fu@)l Senac oferece 1.500 vagas para telemarkéting

Revista Diversa&xtra. “Tropa de Elite”: vale a pen

ver de novavii) Bebé de 1 ano é baleado no colo do(pai

Dono de linha de vans é morto em Belford R(ixo Revelacao e Lulu animam a festa em C@iiq

Viradouro demite Dominguinhos e chama Nggp

As editoriasPolicia (no topo) eEsporte sdo prioridade em 2007, dividindo
espaco contEconomia Essa mesma editoria dividiu capa superior em 20@% com
prioridade, em primeiro plano, a editoRatretenimentpseguida da editori@idade A
violéncia, que em 2007 abre a capa, em 2009 fistitee & parte inferior da pagina
(rodapé), praticamente encerrando as manchetes.

Em 2007, a editori®olicia (quatro citacdes) divide prioridade c&idade(trés
citacdes). Ainda assinRolicia é a primeira opcéo de capa. As editoEasnomia(com
trés) eCidade(com duas) passam a aparecer em maior numero @ @m destaque
para Economia Apesar de ser sexta-feira (dia ideal para a dagdo dos
acontecimentos do final de semana), ambos os fofagaem apenas uma citacdo a

Cultura, mesmo assim, na parte inferior da pagina.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Caxias do Sul, RS—2 a6 de setembro de 2010

20

154

m 2007
W 2009

10+

0 — T T
Policia Cidade Economia Esporte Entret. Cultura

Através do grafico acima, podemos verificar a mgdana prioridade de
editorias. Enquanto em 2007 era a edit®dicia que dominava as capas, seguida da
editoriaCidade em 2009 ha uma brusca mudanGalade e Economiapassam a ser
prioridade nas manchetes, deixando a violéncia gwito menos destaque durante a
semana.

Curioso o equilibrio mantido entriésporte e Entretenimentoem ambos 0s
recortes. Talvez, a explicacdo mais provavel se@ambas as editorias ocupam dias
especificos nas capas ou mantém certa assiduidieEdo que pequena, em todas as
capas da semana. Nesse ponto, podemos inckmtretenimentpque sempre aparece
com pelo menos uma manchete. No casBgportesos dias certos de publicacédo sdo as

segundas e quintas posteriores a jogos realizados.

5.2 OMeiaHora
Agora, o jornalMeia Hora com as edicdes do periodo de 01/09/2008 a
05/09/2008 e 28/09/2009 a 03/10/2009. Exemplificen® apenas uma edicdo de cada

ano. Entre parénteses, ap0s as manchetes, aich@td da respectiva editoria:

01/09/2008 (segunda-feira) 28/09/2009 (segunda-&ir

Baba larga criancinha dentro do carro na BaixXgd PM espancado em baile funk na CQp

‘Ficaram uma vez s0'. Brasileira que diz ter filkam

Filezinho aperitivo para a galera delir@i P .
P P 9 rai) Ronaldo teve um Unico encontro com o crafijjie

Que jogéo! Fla x Flu foi emocionante até o ultim Isabella: defesa alega acidente. Hip6tese € de que
minuto. O empate em 2 a 2 acabou sendo ruim f§ menina se assustou ao acordar sozinha, cortopezde

os dois(v) procurar 0s pais e caiu da jan@)a
Comprar piratdo vai dar cad€ia Fluzao, enfim, vencév)
Bando mata PM em assalip Mengo fica no 0 a 0 debaixo de dillii)

Botafogo da vexame em casa: 3 a 1 vitfr)a

1C
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Como é formato tabldide e, por conseguinte, nd@ @obra de pagina — o que
daria prioridade as noticias na parte superior éanma —, oMeia Hora adota um
diferencial: opta por dar destaque as manchetelsosrde cores pretas e letras brancas
(ou laranjas), oubox vermelho com letras brancas. As editoriBslicia e
Entreteniment®ao os destaques. Em ambos os casos, a primehalita.

Curiosamente, apesar de ser uma segunda-feiraasapgarnal de 2009 colocou
mais manchetes da editoria Beporte No entanto, em ambos 0s casos, essa editoria
ndo foi prioridade para destaque. Em 2008, a ediféolicia € o destaque Unico,
liderando em insercdes (3). J& em 2009, a editBsiporte prevalece, seguindo a
tendéncia de destaque apos rodadas de futebolnfdote, nesse ano, ainda assim, a

editoriaPolicia praticamente mantém um equilibrio de inser¢des.

14 -
12
10 -
8 7 2008
6 7 m2009
4 -
5 |
0 -

Policia Esporte Entret. Cidade Cultura

O jornalMeia Hora de acordo com o grafico acima, prefere manterosigade
pela editoriaPolicia. No entanto, notou-se um crescimento das edit@&gmorte e
Entretenimentpsendo a segunda opcéo a que mais cresceu. Afzegaraldade dessas
duas editorias em 2009, ficou clara a preferénei@ gntretenimentpvisto que o
crescimento foi muito maior do que a editdigporte Policia ndo perde a lideranca,
mas percebe-se que a editdfi@retenimentgpassa a ser a segunda opcao em destaque
nas capas. A editori@idademantém igualdade, diferentemente da editGtifiura, que

mostra um pequeno crescimento.

6. A diferenca do popular para sensacionalista

Apos tantas abordagens sobre a imprensa popujae -€onsideramos ter duas
ramificacbes (popular e sensacionalista), mostramdo mudancas de editorias,
crescimento e queda nas vendas — ndao ha como oggeitos das campanhas de
marketing (pontos de venda), além de constatarsoltaglo do crescimento dessas

11



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Caxias do Sul, RS—2 a6 de setembro de 2010

midias voltadas ao grande publico. Entendemos queehum enlace entre publicidade
e jornalismo, agregando uma série de situacfes comtuito de atingir maior
vendagem, seja através das campanhas dos setogi(cH fidelizagdo dos leitores para
“ganhar” o prémio), seja via pontos de vendas radtiros (semaforos e trens). No
entanto, por ser essa uma pesquisa de comunicagadomalismo, deixaremos 0s
topicos acima descritos para serem desdobrados man pesquisa futura, que
certamente agregara todas as consideracfes asplia€dss.

Acreditamos que o jornalismo popular dextra vem mantendo sua alta
vendagem por apostar em uma maior exigéncia de@adico leitor. Como vimos no
grafico das classes sociais, a classe C crescgunte,com ela, elevou-se também a
demanda por qualidade. O jorri&itra privilegiou editorialmente o lado financeiro do
cidaddo e seu cotidiano, através das editdiesnomiae Cidade respectivamente.
Essa preocupacgédo com o cliente (leitor) amplioupssalico, que se identifica com este
perfil e sente a necessidade de se informar coiidgda. Sendo &xtra um jornal do
grupo O Globo voltado para as classes popularegpsncertamente optam por esse
jornal por acreditar receber informacgdes de qudédaum preco mais em conta. Hoje,
o Extra custa R$ 1,20 nos dias de semana, enquanto O Glsto R$ 2.

Os jornais destinados as classes B, C e D integrarmovo mercado a ser
analisado, caracterizado por um publico que naa gpenas histérias incriveis e
inverossimeis, mas compra jornais em busca tambénprdstacdo de servigco e
entretenimento (AMARAL, 2006, p.9).

Para cExtra, Entretenimentmao foi uma opcéo para ampliar o publico, uma vez
que os graficos mostram que foi dado o mesmo destacesta editoria em ambos os
recortes temporais (2007 e 2009). Entendemos dtidra tenta tornar a leitura de seu
jornal essencial a vida do leitor. Por isso, costwptar por assuntos relacionados a
editoriaCidade aproximando-se ainda mais de seu publico.

Sua énfase erconomiaé um reflexo do jornalismo de servico, voltado ao
cidaddo. A énfase na editoalicia ficou para outro veiculo das organiza¢des Globo:
0 Expresso da Informacdo. Com isso, a empresanc@natingindo todas as classes,
inclusive aqueles que gostam maisRidicia Ou seja, atende a todos os nichos do
mercado, com produtos bem diferentes (chamamos bden “diferentes”, pois o
jornalismo sensacionalista opta por textos benosuydom linguagem vulgar em alguns
momentos e identificacdo com seu publico leitoteBRdemos ser essa sua dire¢ao, pois

os graficos mostraram uma clara opcaoRxicia e Entretenimentp
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Acreditamos que o jorndleia Horaprocura voltar-se mais ao publico classe D,
residente na Baixada Fluminense ou em comunidaatestes. Como deia Horavé
as comunidades como reduto da violéncia (ja quenaiaria das vezes, suas matérias
somente as citam em momentos de conflito), o jovakiriza este tipo de noticiério,
procurando atingir esse leitor e mostrar a elecl@p, a todos nao residentes nestes
espacos) seu cotidiano.

Curiosamente, mesmo o0s jornais (...) popularesp quijblico é
formado por moradores dessas comunidades, seguemesimas

s

linhas de difusédo. A periferia € sempre apresentdpartir da

violéncia. Naturalmente, as noticias sobre as mogen suas
localidades realmente geram grande interesse namsdores de

comunidades, Afinal, o noticiario policial € um dosucos espacos
em que este cidaddo pode ver 0s seus iguais e acguméece a sua
vizinhancga. Se morre um traficante da Maré, tangbsidade de ler a
nota, pois provavelmente eu o conheco ou a suarmorde provocar
mudancgas no poder local, 0 que tera impacto naaniida (SOUZA

E SILVA, 2007, p. 96).

Entendemos, entdo, que essa énfase na violémaidaaito o publico atingido,
guanto aquele que gosta do tema, néo ficando, sem festrito a alguma classe em
especifico.

A cobertura da violéncia € o grande espaco doiadtclocal, é a Unica midia
que fala diariamente do bairro, da periferia; negsgido, € a Unica que traz referéncias
muito concretas para o publico. Logo, cabe a peaguncobertura interessa por conta
da violéncia ou em virtude da proximidade com adéaho dos leitores e expectadores?
Por cotidiano ndo nos referimos apenas a uma aelidiiolenta, mas também as
remissdes a personagens conhecidos, lugares e feeniéiares (CANELA, 2007, p.
146).

Aos jornalistas da imprensa popular — e vamosr falwa o alcance do
jornalismo popular de qualidade — entendemos quregavel o trabalho conjunto de
publicidade (marketing) e jornalismo, na busca mddeencdo de mais publico leitor.
Mas, para AMARAL (2006, p.108), o jornalismo sorsanterd a frente desse processo
quando a redacdo entender que se ndo elaboratégistsa jornalisticas para se
aproximar do leitor ficara ainda mais refém dasmidlas dos departamentos de
marketing. Talvez essa seja a diferenca enivieia Hora (com muita publicidade) e o
Extra (com mais informacdo). Na busca por um jornalisético e socialmente
responsavel, os jornais populares devem prezar ip@amacdo para a cidadania,

saindo do entretenimento ou do consumo.
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